
شبکه سوارکاران فلیکا      
:اĸران در سوارکاری ورزش Wرای جامع دیجیتال پلتفرم•

سوارکاری دیجیتال داĸره المعارف + مارکت پلیس + اجتماعġ شبکه

!  مخصوص سوارکاری دیجġ کالا+ اینستاگرام + دĸوار LinkedIn+یه جور 



؟چیستمشکل
 سوارکاری در اĸران یک ورزش لوکس و تخصصġ است، اما هĶچ پلتفرم

.دیجیتالġ جامع ندارد

.فروشگاه ها، مربیان، خدمات و محصولات [راکنده اند

ا جامعه کارWران نمġ دانند از کجا خرید کنند، چه سرویسی بگĶرند، یا حتی ب
.سوارکاران دیگر در ارتباط باشند

.بدون زĸرساخت منظم انجام مġ شودخرید و فروش محصولات دست دوم



فلیکاراه حل

پلتفرم مرکزی سوارکاری اĸران :فلیکا
 

 نمایش یکپارچه فروشگاه ها و سرویس دهنده ها
 مارکت پلیس محصولات نو و دست دوم

 ام رسانیشبکه اجتماعġ با قابلیت اشتراک گذاری، تگ کردن محصولات، پی
 ایجاد اتصال مسaقیم ĶWن خریدار و فروشنده
بستر آماده Wرای تبلیغات و بازاریاWی هدفمند

و صفحه Wرای هر اسب، سوارکار، باشگاه، رویداد، سرویس  [روفاĸل
 دهنده، فروشگاه

 



هدفبازار
در اĸران سوارکار حرفه ای 10,000حدود : جمعیت هدف 

:بازار بسیار [رهزینه 
تومان  30.000.000تراکنش دارد که مجموع تراکنش ها حداقل  10هر مالک اسب در ماه حداقل 

است
 

 WراWر ورزش های عمومġ 4تا  3قیمت وساĸل سوارکاری •
 از چند صد میلĶون تا میلیاردی: قیمت اسب ها•
•ġدائم ġل، [وشاک، خدمات: بازار مصرفĸخوراک، مکمل، وسا 
دلالان، مربیان و مالکĶن اسب، همگġ فعال و نیازمند پلتفرم مرجع•
 وجود صدها فروشگاه و باشگاه•
 لبازار لوکس با پتانسĶل مالġ بالا و بدون رقیب جدی در فضای دیجیتا•



)محیط فلیکا(محصول 

 .irflickaوب سایت به آدرس 

 مارکت پلیس محصولات نو و دست دوم

 مارکت پلیس سفارش خدمات

 ġل پست، لایک، کامنت، پیام، تگ محصول، فروش و(شبکه اجتماعĸسا
ġشخص( 

 سیستم اتصال مسaقیم کارWر به فروشنده

 سئو، طراحġ، بک اند و(توسعه توسط یک Wرنامه نویس فول استک 
 )فرانت



کارWرانجذبفعلġراهکار
ده و اطلاعات و سفارش هایشان جمع آوری ش شده اند جذب کارWران قوی سئو با•

.است
 .مġ شود ارجاع فروشنده ها به کارWران درخواست•
.است رشد حال در تدریجاً  شبکه•



(Business Model) درآمدی مدل

ġر اصلĶدرآمد از دو مس:
 

 درصد از معاملات محصولات یا خدمات :کمیسĶون فروش1.
 نمایش آگهی به کارWران جامعه تخصصġ سوارکاری :تبلیغات هدفمند2.

:در آینده
 
 اشتراک وĸژه Wرای فروشگاه ها•
 خدمات وĸژه Wرای فروشندگان [رکار•
 گزارش گĶری حرفه ای Wرای فروشندگان•



رقبا
.رقیب مسaقیمġ که پلتفرمġ کامل مثل فلیکا ارائه دهد وجود ندارد 

زه تنها چند فروشگاه آنلاĸن سنتی و چند رسانه خUری محدود در اĸن حو 
.هستند

 
:مزیت رقابتی 
 
 اولĶن Wودن•
ترکیب مارکت پلیس، شبکه اجتماعġ و داĸره المعارف •
 شناخت دقĶق از نیازهای سوارکاران•
 )نه فقط در حد ایده(اجراشده و آنلاĸن •



)W)Go-To-Marketرنامه جذب کارWران 

ġژی فعلcاسترا: 
 سئو گسترده Wرای جذب کارWران از طرĸق جستجوهای مرتبط•
 دریافت درخواست مسaقیم از کارWران•
ایجاد چرخه  اتصال کارWران به فروشندگان از طرĸق واتساپ Wرای سهولت بیشتر و•

اولیه
 

 :گام های بعدی
 تبلیغات هدفمند در اینستاگرام و گوگل•
 همکاری با باشگاه های سوارکاری و مربیان•
 محتوای تخصصW ġرای جذب جامعه هدف•



تیم
:تنها عضو تیم

ġفوق لیسانس مهندسی نرم افزار، نفیسه افق
 Wرنامه نویس فول استک و توسعه دهنده کامل فلیکا

 
 )ANDROID & ios(طراحġ، توسعه کامل بک اند و فرانت اند و اپ موباĸل •
 پیاده سازی سئو Wرای جذب کارWران•
 آشناĸی عمĶق با سوارکاری و جامعه هدف•

 

بازاریاWی، محتوا، مدĸریت (جذب هم تیمġ های تخصصġ در فاز رشد : هدف
 )پلتفرم



)(Roadmapوضعیت فعلġ و Wرنامه آینده 

 :اکنون
 وب سایت کاملاً فعال•
 محتوای سئو شده•
 دریافت درخواست کارWران•
 فروشندگان و مشتریان) از طرĸق واتساپ(اتصال دستی•
 آماده Wودن نسخه اولیه اپلیکیشن موباĸل•

 
 :ماه آینده W6رنامه 

 کم]Ķن تبلیغاتی گسترده•
 افزودن [رداخت امن و سبد خرید•
•ġجذب فروشگاه های بیشتر و رشد شبکه اجتماع 



)(Askدرخواست سرمایه 
سرمایه لازم در مرحله اولیه بیشتر Wرای بازاریاWی و تبلیغات است 

 :استفاده Wرای 
 )رهاگوگل، اینستاگرام، همکاری با اینفلوئنس(تبلیغات هدفمند دیجیتال •
 تولید محتوای تخصصġ و ویدئوĸی•
 جذب نĶروی بازاریاWی و تولید محتوا•
 هزینه های نگهداری و رشد اولیه جامعه کارWری•



وĸژگġ های بازار

 مقدار عامل
 )سوارکار و اسب دار(نفر  ۱۰٬۰۰۰ تعداد کل جامعه هدف

 نفر ۱٬۰۰۰=  ٪۱۰ هدف جذب در سال اول
 فقط سوارکار ٪۵۰اسب دار،  ٪۵۰ ترکیب مشتری

 میلĶون تومان ۳۰ میانگĶن خرید ماهانه اسب دار
 میلĶون تومان ۱۵ میانگĶن خرید ماهانه سوارکار بدون اسب

 از کل تراکنش ها ٪۱۰ نرخ کمیسĶون در سال اول



سالانهمیانگĶن درآمد 
GMV (Gross Merchandise Value)محاسبه •

 نفر ۱٬۰۰۰: تعداد کارWران فعال در سال اول–
 میلیارد تومان ۱۸۰= ماه  ۳۰M ×۱۲× اسب دار  ۵۰۰–
میلیارد تومان ۹۰= ماه  ۱۵M ×۱۲× سوارکار  ۵۰۰–

 
 میلیارد تومان ۲۷۰:سالانه GMVجمع •

:)کمیسĶون ٪۱۰با (درآمد فلیکا در سال اول •
میلیارد تومان درآمد سالانه ۲۷= میلیارد تومان  ۲۷۰×  ۱۰٪–

 میلیارد تومان 27≈ درآمد سال اول  

 میلیارد تومان 81= بناWرĸن میانگĶن درآمد سالهای بعد . درصد افزایش خواهد یافت 30مĶزان کمیسĶون در نهایت به 



هزینه های ĶWزینس
 
 :تیم •

 تیم محصول، مارکتینگ، پشتیبانی، فروش، فنی–
ماه/ میلĶون تومان  ۲۵۰= میلĶون  ۲۵میانگĶن حقوق : نفره اولیه ۱۰تیم –
 

 :زĸرساخت و هاستینگ •
 ، پایگاه دادهپلتفرمسرورها، –
ماه/ میلĶون تومان  ۱۰۰حدود –
 

 :بازاریاWی و جذب مشتری •
 اینفلوئنسر، تولید محتوا، سوشال، سئو، افیلیتمحیطġ، تبلیغات –
)صعودی(ماه در سال اول / میلĶون تومان  ۲۰۰حداقل –
 

 :ساĸر هزینه ها •
 مشاوره، امور حقوقġاجاره ملک، خرید وساĸل –
 ماه/ میلĶون تومان  150حدود –

:مجموع هزینه ها  •
ماه/ میلĶون تومان  700=  150+  ۲۰۰+  ۱۰۰+   ۲۵۰–
تومان ,40۰٬۰۰۰٬۰۰۰8: سالانه–



Wودجه بازاریاWی
 :اولمشتری در سال  W1۰۰۰ودجه بازاریاWی لازم Wرای رسیدن به •

 
•CPA  تخمینیCost Per Acquisition):(

–ġل منطقĸران و نرخ تبدĸر اساس بازار اW : رای  تومان ۸۰۰٬۰۰۰تا  ۵۰۰٬۰۰۰حدودW
 هر مشتری

   :میانگĶن–
 تومان 650٬۰۰۰٬۰۰۰=  ۶۵۰٬۰۰۰×  1۰۰۰      

 تومان Wودجه مارکتینگ Wرای سال اولمیلĶون  650حدود  



جمع بندی

 مقدار تخمینی آیتم
 مشتری بالقوه 1۰٬۰۰۰(TAM)اندازه کل بازار 
 مشتری 1٬۰۰۰(SOM)سهم سال اول 

 میلیارد تومان 27 )مشتری 1۰۰۰(درآمد سالانه 
 میلیارد تومان 8.4 هزینه عملیاتی سالانه

 تومانمیلĶون  650 سرمایه لازم Wرای مارکتینگ
 درصد 10 سهم از بازار در سال اول

 تومان95.000 نرخ دلار مبنا


